
【参考】新潟県観光ブランディングについて

コアバリュー
（本県の観光資源に共通する根源的な価値）

「大地と雪の恩恵」
地域特有の地形と気候により形成された自然と

その中で育まれた人々の営み

山・川・海の豊かな暮らしと歴史

① 多様な生態系に育まれ、地域の食文化を支える山・川・海の恵みと米・酒

② 世界有数の豪雪地帯ならではの白銀の景観と雪国文化

③ 豊かな自然と共生する里地・里山、田園の風景と生活文化

④ 日本が誇る農耕地帯に根差した工芸・民芸・ものづくり文化

⑤ 豊かな自然と交流の歴史に支えられた地域ならではの文化、祭りや風習
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【ブランドコンセプトに込められた想い】
〇 「大地と雪の恩恵」は、本県の観光資源に共通する根源的価値であり、新潟の独特の地形と気候（山
脈に囲まれ、冬の季節風が山々にぶつかる）により、雪が降り、その雪解け水が川となって新潟の肥沃
な水田地帯を形成し、山の養分を含んだ水が日本海に運ばれ、豊かな食が生まれ、独自の産業が生まれ、
そこに暮らす人々の営みがあります。
〇 「大地と雪の恩恵」をもとに、本県が提供する旅から旅行者に約束する不変的な共通の価値を「豊か
さ」と位置付け、ブランドコンセプトをまとめました。

総合計画

【総合計画のイメージ】

医療・福祉

産業振興・観光 防災・減災

こども・子育て

教育・文化

環境

ブランドコンセプト
(本県に来訪する旅行者が受け取る価値/本県が旅行者と約束する不変的な価値)
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【観光ブランド構築の流れ】
①県民・県内関係者による共通理解 → ②発信 → ③旅行者の来訪・体感 → ④評価
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〈山の暮らしと歴史〉

山に囲まれた日本一の米どころ

雪に閉ざされた冬を乗り越える食の知恵

雪さらしや雪室など、雪の利活用

豪雪地で生まれた民工芸品や着物文化

山里の暮らしを支える棚田、養鯉池

雪国ならではのスノーアクティビティ

〈川の暮らしと歴史〉

大河の広い河川敷で打ち上げられる大花火

川との闘いから生まれたものづくりのまち

余すことなくいただく鮭料理

川を利用し日本一の米どころを牽引した豪農

交流のまちを彩ってきた古町花街

〈海の暮らしと歴史〉

大地の収縮により生まれた佐渡金山や
起伏に富んだ景観

都との交流、天領として受け継がれた
佐渡の文化、芸能

持続可能な農業によるトキの生息

暖流と寒流がぶつかる豊かな漁場

北前船の寄港地として栄えた港町

【コアバリュー（根源的価値）を象徴する主な観光資源】
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