
NIIGATA / INQUIRY-BASED TRAVEL

新潟だから
成立する学びを。
高付加価値な探究型教育旅行

地域課題 × 探究学習 × アントレプレナーシップ

新潟県グリーン・ツーリズム推進協議会

旅行会社様向け / オーダーメイド提案



MARKET POSITION NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 02

小さい市場を、価値で取りにいく
東北方面の教育旅行シェア

3.2 %

2024 年  3.0%

+0.2 pt

TARGET

“普通の学校”を
広く追わない
競合地域と価格だけで比べれば、新潟を選ぶ必然性は弱い。
複雑な要望を持つ価値志向校に集中する。

規模ではなく、適合度で勝つ



TARGET SCHOOL NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 03

教育旅行を“教育投資”として扱う学校へ

私学を中心に、
探究の成果へ
投資できる学校

高単価の根拠は、
豪華さではなく「設計と成果」

01 POSITION

教育旅行に明確な価値と位置づけがある

02 INQUIRY

生徒自身が問いを立て、社会と接続したい

03 ORIGINAL

学校独自のテーマと成果物を求める



LEARNING MODEL NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 04

観光する旅から、未来をつくる旅へ

01 地域課題解決
現場を知り、当事者に聞き、問いを立てる

02 探究学習
仮説をつくり、対話し、自分の答えを磨く

03 アントレプレナーシップ
課題を機会に変え、実行可能な一歩を描く

地域を教材ではなく、共創相手にする



REGIONAL NETWORK NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 05

一つの問いを、産官学で支える

PUBLIC

自治体

農林水産 / 観光 / 教育

BUSINESS

企業・地域人材

スタートアップ / GNT 企業 / 若手・
中堅経営者

SCHOOL

地元の学校

同世代との対話 / 視点交換 / 共同提
案

単独訪問では生まれない。複数の視点と“本物の課題”を編む。



PEOPLE NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 06

“案内される”より、“意思決定に触れる”

OLD

説明を聞く
歴史や文化の知識は得られる。
一方通行では問いが深まりにくい。

NEXT

第一線の若手・中堅経営者
成功談ではなく、現在進行形の課題と意思決定を語る。
生徒は答えではなく、判断の軸を持ち帰る。



GLOBAL NICHE TOP NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 07

世界市場を支える、新潟の“見えない強さ”
企業 KEY TECHNOLOGY POSITION

A 社 半導体向け液状封止材 約 60%

B 社 電解銅箔用チタン製電着ドラム 約 70%

C 社 車載ヘッドアップディスプレイ 約 30% ・世界 1 位

D 社 プロジェクター用反射鏡 86.4% ・世界 1 位

E 社 半導体用シリコンウェーハ グループ世界 3 位

数字を覚えるのではなく、「なぜ新潟で世界一が生まれたか」を問う



REGIONAL THEMES NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 08

地域テーマ別モデルケース

妙高市
自然 × 観光 × 環境再生

観光と保全をどう両立するか

魚沼市
豪雪 × インフラ × 産業転換

豪雪を負債から資源へ

長岡市・十日町市
棚田 × 伝統農業 × スマート農業

100 年後の米づくりを考える

刈羽村・柏崎市
エネルギー選択 × 地域経済

地域の未来を変える選択とは

糸魚川市
地球科学 × 日本海文化

地球の入口で地域の未来を考える

胎内市
広域分散民泊 × 暮らし体験

地域ごとの文化を持ち寄る

問い・対話・振り返りまで、学校の探究テーマに合わせて設計



FOR TRAVEL PARTNERS NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 09

企画の“重い部分”を、こちらで持つ
学校の要望が曖昧でも、ヒアリングから企画化まで伴走

01 学校ヒアリング 教育方針 / 学年テーマ / 成果物 / 予算感

02 探究テーマ設計 地域課題と学習目標を接続し、問いを設計

03 産官学の調整 自治体 / 企業 / 地元校の役割と条件を調整

04 実施設計 行程 / ワーク / 事前・事後学習を一体化

YOU SELL. WE DESIGN. TOGETHER, WE DELIVER.



PROPOSAL FLOW NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 10

“柔軟な提案力が求められる学校案件”を、
高付加価値な提案へ

1

相談

難しい要望を共有

2

ヒアリング

学校の目的を直接確認

3

設計

地域課題と受入先を編集

4

提案

高単価の根拠を可視化

5

実施

成果まで伴走

高単価でも選ばれる理由を、企画そのものに埋め込む



PARTNER VALUE NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 11

旅行会社様にとっての価値

01 学校ごとの要望に合わせて提案しやすい

02 地域との調整窓口を一本化できる

03 広域周遊や地域の組み合わせを提案できる

04 民泊・体験・対話を一体で商品化できる

地域産業 民泊

対話 事前・事後学習

県と地域協議会が一体となり、相談から実施後の振り返りまで支援



NEXT / NIIGATA NIIGATA / EDUCATIONAL TRAVEL 12

新潟でなければ
成立しない学びを。

私学・価値志向校向け
オーダーメイド探究型教育旅行

「これは設計が大変そうだ」と感じる学校様こそ、
ヒアリングの段階からご相談ください。

この場だけでなく、スタッフ様向け「新潟の教育旅行」勉強会も実施します。
いつでもご相談ください。無料で開催します

REGIONAL ISSUE / INQUIRY / ENTREPRENEURSHIP / GNT / SADO
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ファイル無害化サービス 


 


ファイルは、無害化処理により削除されました。





